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TDEWIEN Anglik, gdy mu zachwalano
jaki$ towar dla swej taniosci, odpo-
wiedziat:

,.Nie jestem dos$¢ bogaty, by kupowac
tani towar*.

Praktyczni Anglicy rozumiejg dosko-
nale, ze pozorng tanio$¢ osigga sie kosz-
tem trwatoSci towaru, lub tez z ujmg
jego dostosowania do celu, ktdremu ma
stuzyé — i ze wydawanie pieniedzy na
takie towary jest marnotrawstwem. To
tez w samej Anglji przewaza wszedzie
towar drogi, ale w dobrym gatunku; ta-
nie towary eksportuja Anglicy do mu-
rzynow.

Zasada Anglika ma dla nas, ludzi dzi-
siejszych, jeszcze giebsze znaczenie, ani-
zeli posiadata dawniej. ZaczeliSmy bo-
wiem pojmowac¢ jedng prawde, ktdrej
poprzednie pokolenie nie usSwiadamiato



sobie jeszcze do$¢ jasno: jest nig ogo6lna
wspotzaleznos¢ objawdw zycia gospodar-
czego. W tym misternym organizmie
kazde koto jest zalezne od prawidtowe-
go biegu tysiecy innych. Dawniejszy fa-
brykant byt przekonany, ze najlepiej
wychodzi, jezeli robotnikom bedzie da-
wat najnizszg ptace, a za wyroby swoje
brat najwyzszg cene. Dawniejszy klient
zadowolit sie tern, ze tanio kupowal; nic
go nie interesowalo, jak kupiec na tern
wychodzi. Dzisiaj Swiatlejsza cze$¢ spo-
teczenstwa zmienita poglad na te spra-
wy. Ford wygtasza teorje, ze powodze-
nie przemystu zalezy od wysokich ptac,
a niskich cen wyrobow, i praktykag swo-
ja dowiodt stusznosci teorji. Takze kon-
sument dzisiejszy przestat by¢é obojet-
nym na potozenie gospodarcze swoich
dostawcow. Dobrobyt kupca — znaczy
dla publiczno$ci: obfito§¢ wyboru, regu-
larno$¢ dostawy, grzeczna, inteligentna
obstuga, doborowos$¢ towaru. Z tych
wszystkich korzysci musi  publicznosc
zrezygnowa¢ tam, gdzie przesadna kon-
kurencja obniza ceny ponad miare, ko-
nieczng dla rozwoju kupiectwa.
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Niema gatezi handlu, w ktérejby te
prawdy objawity sie w sposob bardziej
bijacy w oczy, anizeli w ksiegarstwie.

Ksigzka — to towar w najwyzszym
stopniu indywidualny. Jeden gatunek
sjedwabiu, jeden rodzaj filizanek lub ta-
lerzy mozna zastgpi¢ drugim; tylko
ksigzka kazda jest zawsze jedyna, za-
wsze niezastgpiona. Dlatego klient wy-
maga od ksiegarza, azeby miat na skia-
dzie wszystkie, lub przynajmniej prawie
wszystkie Kksigzki, jakie znajdujg sie
w handlu. W Polsce za$ wychodzi rocz-
nie okoto 6.000 nowych ksigzek. Przyj-
mujac przecietny okres sprzedazy tylko
na 5 lat (co jest napewno za nisko),
trzeba juz ilo$¢ te pomnozy¢ przez piec,
by otrzymac ilos¢ tomow, stanowigcych
dobry polski sortyment. Niech przeciet-
na cena tomu wynosi tylko zt. 3 (znéw
za mato!) — to kapitat uwieziony w za-
pasach dobrej ksiegarni powinien wy-
nosi¢ juz 90.000 zi, nie liczac koniecz-
nosci trzymania wielu rzeczy w wiekszej
ilosci egzemplarzy.

Ale to jeszcze nie najwazniejszy z wy-
mogow zawodu ksiegarskiego.  Nieod-
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zownem uzupetnieniem i wiasciwem
ozywieniem takich zapasow jest dopiero
inteligentna praca kwalifikowanego ksie-
garza, ktéry tysigce tytutbw ma w gto-
wie, ktéry umie zestawi¢ literature kaz-
dego przedmiotu, znaleZz¢ kazde zgdane
wydawnictwo, doradzi¢ tym, ktdrzy
przychodzg do ksiegarni bez okreslone-
go zg6ry zamiaru kupna, da¢ kazdemu
do reki to, co dla niego jest odpowiednie
i pozyteczne *)... Zaiste, zawdd ksiegar-
ski stawia wysokie wymagania swoim
adeptom!

Jezeli za$ ksiegarnie miejscowe tym
wymaganiom nie odpowiadajg — co pu-
bliczno$§¢ na tem traci? Bardzo duzo,
prawie wszystko!  Brak przedewszyst-

*) Znana dziataczka o$wiatowa, p. prof. He-
lena Radlinska w pracy swej p. t ,Rola
ksigzki w tworzeniu narodu“ moéwi: — ,w two-
rzeniu i doskonaleniu panstwa ksigzka odgry-
wa rolg doniosta — informuje i wychowuje,
zespala i pogtebia. Jest narzedziem wsp6lnego
trudu. Bez tego narzedzia — niepodobna
wznies¢ mocnej, zwartej budowy z materjatu
woli ludzkiej, $wiadomosci potrzeb i drog ich
zaspokajania, z ktorych budowana jest wspét-
czesna Rzeczpospolita“. Ksiegarz, ktory ksiaz-
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kiem orjentacji, by znalez¢ te jedyna,
niezastgpiong ksigzke, ktorej mi w da-
nej chwili potrzeba. Trzeba przeciez
zwazy¢, ze jest w Polsce okoto 50 zawo-
dowych i kilkuset przygodnych wydaw-
cow; ze wielu z nich nie umie wecale
ogtasza¢ swoich wydawnictw; ze wia-
domosci o ksigzkach, zawarte w gaze-
tach i czasopismach, sa wiecej, niz
szczupte. Moga wiec istnie¢ ksigzki do-
skonate, ksigzki dla mnie w najwyzszym
stopniu potrzebne, o ktoérych nic nie
wiem. A gdybym nawet tytut znat —
kto ksigzke wydat? gdzie go znalez¢?
jak posta¢ pienigdze? Jeszcze trudniej-
sza sprawa, jezeli chce wiedzie¢, co wo-
géle w pewnej dziedzinie jest do naby-

ce — ptodowi ducha ludzkiego — daje szate
zewnetrzna, ktory materjalizuje mysl ludzka
i rozsiewa, rozprowadza jg w spoteczenstwie,
jest dostarczycielem narzedzia budowy Rzeczy-
pospolitej. Jego rola staje sie szczeg6lnie wazna
na kresach naszej Ojczyzny, gdzie $cierajg sie
najrézniejsze wplywy, gdzie ksigzka polska
w reku czytelnika, to znak pochodu polskiej
kultury, gdzie tern samem praca polskiego
ksiegarza staje sie szczegdlnie wazna dla przy-
sztosci Rzplitej.



cia. Bez dobrze urzadzonej ksiegarni,
bez fachowego ksiegarza, zaopatrywanie
publicznosci w ksigzki — w te ksiazki,
ktorych potrzebuje, ktdre jej mogag byc
pozyteczne — szwankowac bedzie nie-
chybnie *).

'Niestety, w wielu miastach polskich
rzeczywiscie takich ksiegarn niema. Zda-
rza sie, ze w takiem miescie jest az kilka-
nascie sklepow, handlujacych ksigzka-
mi — ale zaden z nich nie jest ksiegar-
nig we wiasciwem stowa tego znaczeniu.
Gdzieindziej ksiegarnia jest, ale walczy
z trudnosciami, wegetuje. A to jest spra-
wa, ktora obchodzi nietylko ksiegarzy,

*) Nie znaczy to jednak, by w kazdej,
dobrze urzadzonej i przez fachowego ksiega-
rza prowadzonej ksiegarni znajdowata sie obo-
wigzkowo kazda ksigzka, gdziekolwiek i kiedy-
kolwiek wydana. W wiekszych o$rodkach nie-
ktore ksiegarnie weszty na droge specjalizacji,
t. zn. kompletujg i uzupetniajg tylko jeden lub
kilka wybranych dziatow wiedzy i starajg sie
kazda ksigzke z tych dzialdw stale u siebie po-
siada¢. Jasncm zatem jest, ze innych ksigzek
mozna tam nie dosta¢. Ksiegarnie w osrod-
kach mniejszych, szczegblnie na prowincji, nie
moga mysle¢ o specjalizacji na taka skale, jaka
umozliwiajg warunki w miastach uniwersytec-
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lecz i wszystkich, ktérym ksigzka lezy
na sercu.

Ksiegarze moga by¢ albo nie byé¢ —
ale ksigzka polska musi byé, musi zna-
lez¢ wszedzie droge utorowang do tych,
ktéorym ma shuzyé.

Jaka jest przyczyna tego, ze sie¢ ksie-
garstwa, sie¢ rur, rozprowadzajgcych
odzywczy nap6j stowa drukowanego
wsrdd serc taknacych, — ze sie¢ ta nie
jest tak rozbudowana, jak by¢ powinna?

Jest tych przyczyn kilka: ubo6stwo na-
sze 0g0lne, ub6stwo zwiaszcza inteligen-
cji, gtownego konsumenta ksigzki, spu-
stoszenia wojenne — ale istnieje jeszcze

kich. Mato rozwiniete czytelnictwo sprawia
np., ze juz w niektérych miastach wojewodz-
kich ksiegarz o specjalizacji catkowitej myslec¢
nie moze, stosuje jg za$ czeSciowo, t. z. zalez-
nie od charakteru miejscowosci  (rolniczego,
handlowego, przemystowego) stara sie posiadac
najlepsze dzieta z tych dziedzin, na ktére moze
oczekiwaé zapotrzebowania.

Lecz dobry ksiegarz z najmniejszej nawet
miejscowosci, nie posiadajac chwilowo danej
ksigzki na sktadzie, jest w moznosci w ciggu Kil-
ku dni jg dostarczyé. Stuza mu do tego celu
katalogi i bibljografje ksigegarskie oraz wyrobio-
ne stosunki u wydawcow.
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jedna, ktorej usuniecie jest w naszej
mocy, a ktéra w tym stanie rzeczy nie-
poslednig gra role. Jest nig — nieuczci-
wa konkurencja.

Konkurencja zdrowa, lojalna, staraja-
ca sie wyprzedza¢ innych doborem to-
waru i sprawnos$cig obstugi, jest dzwi-
gnig handlu i objawem pozgdanym.
Nieuczciwa konkurencja jest tylko szko-
dliwa; szkodliwa przedewszystkiem, mi-
mo pozornych korzys$ci, dla konsumenta.

Jak objawia sie nieuczciwa konkuren-
cja w ksiegarstwie?

Ksiegarstwo, ta arystokratyczna galaz
handlu, ma swoje u$wiecone tradycje,
wyrobione wiekami zawodowej pracy
kolo przedmiotu tak szlachetnego, jakim
jest ksigzka. Do tych tradycyj nalezy
zasada statej ceny katalogowej, ustalo-
nej przez wydawce.

Rzecz jasna, ze zasada ta jest najso-
lidniejszg podstawg handlu i prawdziwg
ochrong kupujacych. Niema targéow inie-
ma rowniez préb wyzyskiwania; cena
ksigzki, kalkulowana sumiennie, jest
jednakowa dla wszystkich. Zysk ksiega-
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rza-sortymentysty jest zg6ry oznaczony
w procentach od ceny sprzedaznej;
jest to tak zwany rabat ksiegarski.
Wysoko$¢ tego rabatu normuje sie zbio-
rowg umowg miedzy wydawcami a ksie-
garzami-sortymentystami. Rabat musi
wystarczy¢ na przyzwoite utrzymanie
placowek ksiegarskich; niema za$ oba-
wy, by byt kiedykolwiek za wysoki, bo
temu sprzeciwia sie interes wydawcow,
ktorzy wposrod braci ksiegarskiej bez-
sprzecznie sg strong silniejsza.

Zasade te, na ktlrej opiera sie ustroj
ekonomiczny ksiegarstwa, podkopuje ra-
bat, udzielany publicznosci.

Zwyczaj udzielania rabatu publiczno-
Sci rozpoczeta nieuczciwa konkurencja
i doprowadzita do tego, ze kupujacy cze-
sto go zadajg — tak, ze czasem nawet
ksiegarz fachowy i uczciwy znajduje sie
w potozeniu nader trudnem wobec swej
klienteli, powotujacej sie na przyktad
konkurenta.

A jednak ci, co zgdajg rabatu w ksie-
garni, dzialajg na witasng szkode.

Z natury rzeczy nie sg to zwykle od-
biorcy przygodni. Sa to przeciwnie lu-

11



dzie, interesujacy sie ksigzka stale, ciag-
le bedacy z nig w kontakcie. Dla nich
wiec nie moze by¢é miarodajne doryw-
cze zaoszczedzenie kilkudziesieciu gro-
szy lub nawet kilku ztotych, jezeli za
nie zaptacg pézniej w formie pogorsze-
nia warunkow, w ktérych mogg ksigzki
nabywac.

A takie pogorszenie musiatoby nasta-
pi¢, gdyby zwyczaj rabatowania sie roz-
szerzat.

Skutki moga by¢ dwojakie.

W pierwszym wypadku ksiegarz od-
stepuje kupujacym czes¢ tej kwoty, kto-
ra w mozolnych obliczeniach i ciezkich
pertraktacjach oznaczona byta, jako
konieczna dla utrzymywania przedsie-
biorstwa na poziomie. Wtedy interes
wegetuje zamiast kwitng¢; nie moze do-
statecznie uzupetniaé¢ sktadu, sprowadzac
nowosci, kompletowaé literatury wszyst-
kich dziatbw; nie moze odpowiednio
optaca¢ pracownikéw, a wiec musi sie
postugiwac sitami mniej kwalifikowane-
mi, mniej inteligentnemi. Na tern
wszystkiem cierpi przedewszystkiem ta
publiczno$¢, ktora zapomocg ksiegarni
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pragnie utrzymywac¢ kontakt ze Swiatem
duchowym, zakletym w Kksigzce, gdyz
nie znajdzie tam tego, czego szuka, nie
otrzyma informacyj, ktorych potrzebuje.

Nastepnie jest druga mozliwosc.

Gdyby zwyczaj czynienia ustepstwa
od cen katalogowych miat sie przyjaé
w szerszym zakresie, ksiegarstwo musia-
toby w obronie wiasnej skory na to rea-
gowac¢. Sortymentysta domagatby sie
wtedy od wydawcy podwyzszenia raba-
tu dla wyrownania straty. Wydawcy,
uznajagc wywody swoich odbiorcow, mu-
sieliby ustgpi¢. Rzecz oczywista, ze wy-
dawca podwyzke rabatu musi uwzgled-
ni¢ w kalkulacji — a wiec podnosi cene
ksigzek. Jaki stad skutek? Ci, ktorzy
umiejg sobie wyjednac¢ rabat, ptaciliby
wtedy wihaSciwg cene za ksigzki; niewta-
jemniczona cze$¢ publicznoSci przepta-
cataby je. Solidno$¢ handlu ksiegarskie-
go bytaby zagrozona bez najmniejszej
korzysci dla nikogo.

Ksiegarze na te drugg droge nie wsta-
pili dotychczas i nie chca na nig wsta-
pi¢. Zywig nadzieje, ze zwalczg nieucz-



ciwg konkurencje, i pragng przekonac
przyjaciét ksigzki, ze korzystajac z niej,
poniosg szkody, znacznie przewyzszaja-
ce uzyskane ulgi.

Jak waznym bytoby czynnikiem kul-
tury narodowej, gdyby kazda dobra
ksigzka, natychmiast po wyjsciu, uka-
zala sie w oknach i na ladach choéby
tysigca dobrych ksiegarni lle utatwienia
dla tych, co ksiazki szukaja, ile zachety
dla tych liczniejszych, w ktérych dopie-
ro budzi sie tesknota za skarbami, ukry-
temi w ksigzkachl Zamilklyby skargi
naszych najlepszych  pisarzy, tych
wszystkich, ktérzy pragneliby dotrze¢
stowem krzepigcem do najszerszych kot
spoteczenstwa, ze gtos ich nie siega da-
leko, ze ginie gtucho w obojetnosci mas,
ze niskie cyfry naktadéw nie pozwalaja
im otrzymywac zapewniajagcego byt wy-
nagrodzenia za swg prace, tak niezbed-
ng dla rozwoju narodu. A pamietajmy
0 waznym szczeg6le: najwazniejszy
czynnik w cenie ksigzki, to wysokos$¢
naktadu. Jezeli doprowadzimy do grun-
townego ozywienia czytelnictwa, to
ksigzki beda mogtly potanie¢ w takiej
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mierze, ze wszelkie ,rabaty“ w porow-
naniu z nig sg fraszka.

Mysle¢ spotecznie nie jest réwnoznacz-
nem z catkowitem poswieceniem wias-
nych intereséw. Mysle¢ spotecznie,
w naszej Swiadomosci dzisiejszej, znaczy
jedynie nie by¢ krétkowidzem, lecz prze-
ktada¢ korzy$¢ trwalg nad dorywczag
i pozorng korzys¢ chwilowa.

Kto mysli  spotecznie i ksiazke ko-
cha — ten nie bedzie popierat nieuczci-
wej konkurencji, podkopujgcej ksiegar-
stwo; ten zaopatruje sie w ksiegarniach
fachowych, dobrze urzadzonych i uczci-
wie prowadzonych, ptaci oznaczong ce-
ne katalogowg i rabatu nie zada.

A przekona sie, ze sam na tern najle-
piej wyjdzie.



PR ZE W ODNIK
BIBLIO GRAFICZNY

Miesiecznik dla wydawcow, ksiegarzy,

antykwarjuszy, jako tez dla czytaja-

cych i kupujacych ksigzki, wydawany

pod redakcjg D-ra WI. T. Wistockiego,

staraniem Zwigzku Ksiegarzy Polskich
w Warszawie.

,,Przewodnik Bibljograficzny "'

rejestruje catkowicie biezacg pro-
dukcje ksigzkowg w Polsce. Poda-
jac materjal w/g dziatow, umoz-
liwia kazdemu zorjentowac sie
w zakresie jego zainteresowan.

»-Przewodnik Bibljograficzny”
mozna zaprenumerowaé przez kazda
wiekszg ksiegarnie. Cena prenume-
raty rocznej wynosi w r. 1929 zI. 6 .-



WYDAWNICTWA

POLSKIEGO TOWARZYSTWA
WYDAWCOW KSIAZEK
W WARSZAWIE

Czosnowski St. Ochrona praw au-
torskich w Stanach Zjednoczo-
nych (Copyright). Cena zt. 1.60

Zoll Fr. prof dr. Polska ustawa
0 prawie autorskiem i Konwen-
cja Bernenska, z objasnieniami.

Cena zt. 10.—

Do nabycia we wszystkich ksiegarniach.

Poleca sie uwadze Szan. Publicznosci Kata-
log specjalny p. t. ,Literatura”, ktéry w wiek-
szych ksiegarniach mozna otrzymac gratis.



BIBLIOTEKA GLOWNA

Politechniki Slaskiej

IW

Druk: Drukami* Gliwice, ul. Zwycigstwa 27. tet. 230 48 50

Katalog Bibljoteki Wzorowej dla dzieci

i mtodziezy. Opracowaty J. Filipkowska-
Szemplinska i M. Gutry. Z przedmowa
H. Radlinskiej . . . . Cena zt 1.—

Katalog powyzszy jest informatorem,
W miare moznosci krytycznym i wszech-
stronnym—o ksigzkach, znajdujacych sie
na rynku. Moze utatwié uktadanie planu
bibljotek szkolnych i dzieciecych jak
rébwniez dobor i zakup, a nawet i kata-
logowanie.

H.Radlinska. Ksigzka wsérdd ludzi. Cena zt. 1 —

Do

Na tre$¢ sktadajg sie dwie prace oko-
licznosciowe: ,,Rola ksigzki w tworzeniu
narodu” i ,Dobdr ksigzek". Pierwsza
z nich daje temat i materjat do poga-
danki o czytelnictwie, druga ustala wy-
tyczne, jakie ksigzki ma posiada¢ biblio-
teka. a raczej—jakie powinna postawi¢ na
drogach zycia swych czytelnikéw.

nabycia we wszystkich ksiegarniach.



