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PLOTKA, DENUNCJACJA CZY REKLAMA?
OPIS | KRYTYKA ARCHITEKTURY W ASPEKCIE EDUKACYJNEJ
ROLI PRASY

Streszczenie. Niniejszy artykut przybliza kwestie roli prasy w edukacji
architektonicznej spoteczenstwa. Automatycznie akcentuje on warto$¢ prasy
w dobie powszechnej mediacji spoteczenstwa. W aspekcie fuzji architektury
i prasy nieuniknione staje sie podkreslenie kwestii doboru metody w celu
osiggniecia jak najlepszej skuteczno$ci w rozwijaniu wiedzy spoteczefstwa oraz
uzmystowienia, jaki wptyw moze wywrze¢ nawet najkrotsza nota prasowa na
przysztg ocene architektury przezjej odbiorce.

Stowa kluczowe: edukacja architektoniczna, prasa, psychologia reklamy.

RUMOUR, DENUNCIATION OR ADVERTISEMENT?
DESCRIPTION AND CRITICISM OF ARCHITECTURE IN THE ASPECT
OF EDUCATIONAL ROLE OF THE PRESS

Summary. The following article aims at approximating the issue ofrole ofthe
press in the aspect of architectural education of society. Automatically, the value
of supply of the press become the subject matter in the nowadays common
presence of media in the society. When indicating on the fusion of architecture, art
and the press it is unavoidable to emphasise the theme which methods may exert
a more effective impact on the developing the knowledge in the society and how
a given form of a source may have an impact on future evaluation provided by
a potential viewer of architecture or art.

Keywords: architectural education, press, psychology of advertisement.
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1. Wstep - fuzja architektury i prasy

Istnieje powszechne stwierdzenie, ze jesli co$ bywa czestym przedmiotem rozmoéw
i opisdw, to stanie sie wkrdtce obiektem krytyki. Krytyka natomiast jest czym$ codziennym,
nieodzownym w prasowych tekstach dotyczacych $wiata sztuki, teatru, filmu i polityki.
Niezaprzeczalnie stanowi ona analize i ocene dobrych oraz ztych stron z punktu widzenia
okreslonych wartosci. Dodatkowym jej walorem jest réwniez aspekt udowodnionego
skutecznego wpltywu w metodologii nauczania jako sposobu pobudzania kreatywnego
myslenia.

Moze wiec warto zastanowic sig jaka warto$¢ mogtyby wnosi¢ artykuty lub nawet krotkie
wzmianki prasowe w wymiarze architektonicznej edukacji naszego spoteczenstwa, a takze
czy opisy ,$wiata zbudowanego” odmienne od tych dotychczasowych nacechowanych
komercjalizacja i konsumpcjonizmem, ktore pojawiajg sie na tamach codziennej prasy,
mogtyby przyczyni¢ sie do w petni $wiadomego odbioru architektury przez og6t naszych
potencjalnych klientéw. W mysl tego nasuwa sie ostatnie pytanie: czy jesli przyja¢ codzienng
prase jako stowno-podajacg metode nauczania, czy lepszg formg edukacyjng bytby rzetelny,
czysty, naukowy wrecz opis, czy silnie nacechowana, narzucajgca krytyka powstajgcych
obiektow.

Zagadnienie to stalo sie pretekstem do badan majacych na celu wskazanie, ktora
z powyzszych metod moze bardziej skutecznie przyczyni¢ sie do rozwoju wiedzy ogétu
spoteczenstwa w zakresie zagadnien zwigzanych z architekturg, a takze jak poszczegdlna
forma przekazu moze wptyna¢ na przyszta ocene architektury przez potencjalnego odbiorce.

2. Edukacja architektoniczna

Architektura, bedaca zetknieciem pierwiastka artystycznego z technicznym, stanowi
niezwykle wazny element kultury kazdego z panstw. Sztuka i architektura od wiekdw stuzyty
ludziom, podkreslaty piekno istnienia, zwracaly uwage na niezwykle elementy i zjawiska
otaczajgcego $wiata oraz w wyjatkowo umiejetny sposéb wykorzystywatly prawa rzadzace
wszech$wiatem.

Tymczasem obserwujac ilos¢ informacji poswieconych architekturze w codziennych
przekazach medialnych, mozna zauwazy¢ niepokojace zjawisko znacznej marginalizacji tych
zagadnien. Pocieszajacy jednak staje sie fakt, iz problem ten zaczyna by¢ dostrzegany
i podkreslany przez coraz liczniejsze gremia artystyczne i architektoniczne, a nawet rzagdowe.
Owocem pierwszych staran stajg sie liczne sympozja oraz podejmowane dziatania w postaci
imprez i warsztatow tematycznych. Na mapie Swiata moznajuz zaznaczy¢ pierwsze panstwa,
ktéore w ramach podstawy programowej szkolnictwa przyjely program edukacji
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architektonicznej. Pozostaje natomiast pytanie o edukacje os6b dojrzatych, ktore nie zasigda
juz w szkolnych tawkach i nie zetkng sie w tradycyjny sposob z przedtozong im wiedzg na
temat architektury i sztuki. Tym witasnie sposobem caty ciezar edukacji w tym obszarze spada
na zrodto informacji, jakie sa w stanie zapewni¢ tak znaczace dla Swiata media. Znajac site
medialnego przekazu, jesteSmy w stanie stwierdzi¢, ze zar6éwno prasa, radio, jak
i telewizja moga stang¢ na wysokosci zadania i znaczaco wptynaé na kontakt potencjalnego
odbiorcy z architekturg i sztuka catego Swiata. Jednoczes$nie sg one w stanie wzbogacic¢
wiedze z tego zakresu, a tym samym umozliwi¢ swobodny dialog w powigzanej z nimi
tematyce. Nalezatoby jedynie zastanowi¢ sie nad formg podania i uzytych srodkéw przekazu,
ktérych nalezatoby uzy¢, aby w jak najwyzszym stopniu wplyng¢ na kwestie edukacji
w medialnym zrédle informacji.

3. Rola i forma badan

Ze wzgledu na niezwykle szeroki wachlarz medialnych drog przedstawiony w tym
artykule temat zostat zawezony do roli prasy przy rownoczesnym zachowaniu
i uwzglednieniu licznych wnioskéw badawczych z zakresu form medialnych radia i telewizji,
skorelowanych pod pewnymi wzgledami z zabiegami prasowymi. Niezwykle czesto jest
podkreslana rola prasy jako jednej z najdostepniejszych i najtafszych form masowego
przekazu, przy réwnoczesnej sile edukacyjnej jako stowno-podajacej metodzie nauczania.
Liczne artykuty zamieszczane na famach czasopism potrafig przybiera¢ przer6zne formy
w zaleznosci od pozadanego efektu odbioru.

Najprostszg drogg rzetelnego wytozenia informacji staje sie opis wydarzenia, osoby, badz
przedmiotu, co niewatpliwie przektada sie na ukazanie mozliwosci i bogactwa cech
powigzanych z tematem, niekoniecznie wptywajac na jego odbiér emocjonalny. Obserwujac
jednak obecng codzienng prase i liczne cykliczne czasopisma, coraz cze$ciej mozna dostrzec
silne waloryzowanie opisywanych zagadnien. Zabiegi te mogg w bardzo subtelny sposdb
podkresla¢ zaréwno plusy, jak i minusy danego przedmiotu, a takze posuwac sie do bardzo
skrajnych ocen oraz sugestii. Jedng z najsilniejszych form popularyzacji, majgca na celu
nastawienie odbiorcy na pozytywny odbiér przedmiotu, jest reklama, na negatywny natomiast
krytyka. Powstaje jednak pytanie: czy aby zainteresowaé przecietnego odbiorce tworem
architektury, nie wystarczy sporzadzenie sumiennego opisu wzbogaconego o barwne
ilustracje? Czy raczej konieczne jest ,,wylansowanie” go w $wiecie konkurencyjnych dla
niego wytwordéw.

Swiat telewizji stwarza juz taka mozliwo$¢é pod postacia plasowania produktu. Tym
wiasnie sposobem oprocz ukrytej popularyzacji markowych samochodéw, stodyczy czy napoi
bystre oko dopatrzy sie scenerii tworzonej przy wsp6tudziale dziet architektonicznych
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wybitnych projektantow XX i XXI wieku oraz aranzacji wnetrz i przestrzeni publicznych
z zakomponowaniem chociazby dziet malarskich, rzezbiarskich i artystycznych form
uzytkowych.

Jak przeklada sie to na realia prasowe? Jak $wiadomie lub pod$wiadomie trafia¢ do
czytelnika, popularyzujac wiedze z dziedziny architektury i sztuki? Zagadnienia te (oraz wiele
innych) przyczynity sie do drobnych badan, majacych na celu prébe wskazania skutecznej
metody, ktéra mogtaby przyczyni¢ sie do rozwoju wiedzy z tej tematyki. Dodatkowym
elementem badan byta obserwacja, jak konkretna forma przekazu moze wptynaé na przyszig
ocene architektury przez potencjalnego odbiorce.

4. Przebieg badan

Wskazane badania zostaty przeprowadzone na grupie ludzi o mieszanej skali wiekowej
i odmiennym przystosowaniu zawodowym, z wykluczeniem mozliwosci badania oséb
zwigzanych zawodowo z architekturg. Obiektem badan staty sie dwa dzieta architektoniczne
z rodzinnego panstwa (Polska) bedace przykladem obiektow dwoéch typdw zamieszkania:
tymczasowego - hotel, statego - dom jednorodzinny. Wybor poszczeg6lnych budynkow
zostat zdeterminowany m.in. dwiema tendencjami charakteryzujagcymi powstajgce w naszym
panstwie przyktady nowoczesnej architektury.

Pierwszym z nich byt hotel AndePs projektu dwoch architektow: Wojciecha
Poptawskiego i Andrzeja Orlinskiego z wiedenskiej pracowni OP ARCHITEKTEN, jako
przyktad adaptacji architektury poprzemystowej - XIX-wiecznej przedzalni lzraela
Poznanskiego w todzi - na wspotczesne potrzeby hotelu wraz z wszelkimi atrakcjami
niezbednymi w tworzeniu dobrego wizerunku czterogwiazdkowego kompleksu. Drugim byt
dom jednorodzinny autorstwa Roberta Koniecznego z pracowni KWK PROMES, powstaty
w jednej z podwarszawskich miejscowosci, stanowigcy model powrotu do umitowania
prostoty i czystosci bryty z rbwnoczesnym zastosowaniem najnowszych technologii.

Forma badan przybrata posta¢ trzech opisow do kazdego z obiektow w formie krotkich
artykutéw prasowych. Elementem wyjsciowym byto stworzenie pierwszego, bazowego teksu,
stanowigcego czysty opis architektoniczny zawierajacy wszystkie niezbedne informacje, jak
dla potencjalnego produktu podlegajgcego racjonalnemu zakupowi o0 wysokim
zaangazowaniu nabywcy (taksonomia J. 0 "Toole’a, 1981 r.). Nastepnie na podstawie tekstu
bazowego byty tworzone dwa pozostate, wzbogacone stowami silnie nacechowanymi
emocjonalnie (jeden tekst nacechowany dodatnio, drugi ujemnie). Dobdr stéw byt poparty
stownikiem wyrazéw okreslajacych stany afektywne (Dictionary of Affect in Language) oraz
wynikami  badan  przeprowadzonymi w 1986 roku przez Michaela Bocka
(dot. zapamietywania poszczeg6lnych stow o silnym i neutralny tadunku emocjonalnym). Do
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wszystkich artykutéw zostata napisana jedna ankieta, sprawdzajgca kazdorazowo ilos¢
zapamietanych informacji (temat artykutu - obiekt, lokalizacja, autor projektu/pracownia,
atrakcje, jakie kryje w sobie ten obiekt, oraz materialy zastosowane na elewacji) oraz
stosunek odbiorcy do przedstawionego obiektu (stosunek dodatni lub ujemny oraz che¢
zamieszkania). Kazdy z artykutéw zostat wzbogacony bodzcem wizualnym w postaci trzech
zdje¢ obrazujacych dodatkowo opisywane informacje. Kazda z ankietowanych o0séb
otrzymywata do przeczytania jeden artykul, a nastepnie po zapoznaniu sie z jego trescig
dostawata do wypetnienia ankiete bez mozliwosci ponownego wgladu w tres¢ opisu.

5. Wyniki badan

Podobnie jak w przypadku wielu prowadzonych badan, cze$é¢ wynikéw potwierdzita
oczekiwane rezultaty, cze$¢ natomiast byta zaskakujgca. W kwestii dotyczacej ilosci
zapamietanych informacji potwierdzity sie przewidywania, ze tylko nieznacznie mozna
wptyngé na ten fakt formg opisu, chociaz i tak najlepiej wypadta neutralna forma opisu,
w ktorej czytelnicy byli skupieni tylko na podanych faktach. Dopiero bardziej wnikliwa ocena
odpowiedzi na poszczeg6lne pytania w ciekawy sposob obrazuje, ktére z elementow
pozostajg odnotowane w pamieci w zaleznosci od rodzaju nacechowania ich w opisie.
Doskonatym przyktadem jest wysoki procent zapamietania godnosci projektanta lub pracowni
w przypadku opisu o pozytywnym lub neutralnym nacechowaniu w kontrascie z silnym
spadkiem procentowym w przypadku opisu 0 nacechowaniu negatywnym, niczym wyparciem
zbednych do odnotowania przez umyst informacji.
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Rys. 1 Rodzaj opisu vs. ilos¢ zapamietanych informacji —hotel Andel's
Fig. 1 Description vs. amount of information —the Andel's hotel
Zrédho: Opracowanie wihasne.
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Rys. 2. Rodzaj opisu vs. ilo$¢ zapamietanych informacji —,dom bezpieczny”
Eig. 2. Description vs. amount of information - ,,safe house”
Zrédto: Opracowanie whasne.

Zaroéwno w przypadku hotelu, jak i domu jednorodzinnego w zblizony sposéb plasujg sie
poszczeg6lne wyniki. Rzecz odmienna i zaskakujgca natomiast pojawita sie w odpowiedziach
dotyczacych drugiej czesci ankiety, zawierajacej pytania dotyczace stosunku do
prezentowanego dzieta architektury oraz checi zamieszkania w nim. Okazato sie bowiem, ze
w przypadku opisu o neutralnym i dodatnim tadunku emocjonalnym tatwo byto przekonaé
odbiorce do istotnych wartosci i waloréw prezentowanego obiektu oraz przekona¢ go do
zamieszkania w nim (na czas staly lub okresowy). Diametralna réznica natomiast wyszta
w przypadku opisu wzbogaconego o wyrazy o ujemnym tadunku emocjonalnym. Wyniki
pokazaly, ze w przypadku domu jednorodzinnego bedgcego miejscem codziennego

Rys. 3. Rodzaj opisu vs. ocena - hotel Andel's

Fig. 3. Description vs. estimate - the Andel's hotel
Zrédto: Opracowanie whasne.
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Rys. 4. Rodzaj opisu vs. ocena - "dom bezpieczny"
Fig. 4. Description vs. estimate - "safe house”
Zrédho: Opracowanie wiasne.

zamieszkania, kojarzonym z poczuciem bezpieczenstwa, a tym samym obiektem
stanowigcym przyktad architektury nowatorskiej w formie i technologii bardzo fatwo jest
wplyna¢ negatywnym opisem na rownie negatywny odbiér (az 80% ankietowanych).
Natomiast w przypadku stosowania tego typu opisu do architektury znanej i niewatpliwie
silnie zakorzenionej w kulturze ze wzgledéw historycznych w potaczeniu z czynnikiem braku
koniecznos$ci stalego zamieszkania, jaki wigze sie z tymczasowos$cig pobytu w hotelu,
niezwykle trudno jest zakorzenié¢ negatywne postrzeganie tego typu architektury i tym samym

wplynaé najego antyreklame.

6. Podsumowanie

Spogladajac na wyniki przeprowadzonych badan, mozna by doj$¢ do wniosku, iz pomimo
licznych dostrzeganych powszechnie waloréw krytyki, jak chociazby jej efektywno$é
w pobudzaniu do kreatywnego myslenia, nie przynosi ona szczeg6lnych korzysci w aspekcie
edukacyjnym z zakresu tematyki architektonicznej. Tym samym nie wzbogaca ona stowno-
podajgcej metody nauczania, jakg stanowig artykuty prasowe. Jedyng jej sitg jest wzbudzenie
negatywnego odbioru obiektéw najblizszych odbiorcy, jakimi sa budynki statego
zamieszkania. Niezaprzeczalny natomiast staje sie fakt, iz skuteczniej mozna przyczynic sie
do rozwoju wiedzy z obszaru architektury, postugujgc sie opisem o neutralnym charakterze
lub ewentualnie o nacechowaniu pozytywnym. Te dwie formy opisu przyczyniajg sie
w matym stopniu do zwiekszenia ilosci zapamietanych informacji, przy réwnoczesnym
wplywie na pozytywny odbidr i zrozumienie wspotczesnej architektury.
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Daje to nadzieje, ze dzieki wspotpracy gremiéw architektonicznych z prasg przez
ukazujgce sie na jej tamach artykuty poruszajgce zagadnienia zwigzane z tematyka
architektoniczng i artystyczng istnieje mozliwo$¢ polepszenia edukacji spoteczenstwa
z tych wiasnie dziedzin. Natomiast sukcesywny rozwoj wiedzy i zainteresowania tg tematyka
w przysztosci moze przyczyni¢ sie do powstania ptynnego dialogu ogétu spoteczenstwa ze
Swiatem architektury, a tym samym da podloze do konstruktywnej juz krytyki w tym
obszarze.
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